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PROJETO DE SITE

O processo para criar um site, independente do tamanho — seja de apenas uma
ou de centenas de paginas —, envolve os mesmos passos basicos:

1. Estabelecer tema do site

Assim como na criagcdo de um jornal ou revista, quem se propde a desenvolver um
site precisa ter respostas para uma série de perguntas sobre seu projeto ou de seu cliente.
Seja com fins comerciais ou pessoais, um site deve comecar com uma idéia principal:
curriculum vitae, locadora de videos, venda de carros, versdo on-line de um jornal
impresso etc. Jennifer Niedest, em Aprenda Web design?, oferece um roteiro das pergun-
tas a serem feitas ao cliente antes de comegar a executar o projeto do site no computa-
dor:

Estratégia

= Por que vocé esta criando este site? O que vocé espera realizar?

« O que vocé esta oferecendo a seu publico?

= O que vocé quer que os usuarios facam em seu site? E depois que eles sairem?

Descricdo geral do site

= Que tipo de site ele é? (Puramente promocional? Coletor de informag¢fes? Uma
publicagdo? Um ponto de venda?)

« Quais recursos o site tera?

« Quais sdo suas mensagens mais importantes?

* Quais sdo seus competidores?

Publico-alvo

= Quem é seu publico principal?

= Qual é o conhecimento que eles tém da Internet? E o conhecimento técnico?

= Vocé pode fazer suposicdes a respeito da velocidade de conexdo de um usua-
rio médio? Plataforma? Uso de navegador?

= Com que freqiéncia vocé espera que eles visitem seu site? Por quanto tempo
permanecerdo em uma visita média?

Conteudo

= Quem é responsavel pela geragcdo do contetdo original?
= Como o conteldo sera apresentado (processo e formato)?

Recursos

« Quais recursos vocé dedicou ao site (orcamento, pessoal, tempo)?

= Com que frequéncia as informacfes serdo atualizadas (diariamente, semanal-
mente, mensalmente)?

As atualizagbOes exigirdo designs de péagina completamente novos com ima-
gens gréaficas?

= Vocé tem um servidor para seu site?

= Vocé registrou um nome de DOMINIO para seu site?

A aparéncia grafica

= Vocé estd imaginando uma certa aparéncia grafica para o site?

= Vocé tem padrbes existentes, como logos e cores, que devem ser incorpora-
dos?

O site é parte de um site menor ou grupo de sites com padrdes de design que
precisam ser correspondidos?

Quais sdo alguns outros sites que vocé gosta? O que vocé gosta a respeito
deles?

2. Preparacdo do conteudo do site

Quem deseja que seu site atraia visitantes deve dar prioridade maxima ao conteu-
do, que deve ser algo de valor para o usuario. Este contelldo pode ser apresentado
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através de textos, imagens, video ou som, o que exige dos responsaveis pelas informa-
¢Oes preocupar-se em levanta-las e prepara-las. Pode ser preciso, por exemplo, organi-
zar os textos de modo que, colocados no site, tornem-se facilmente “legiveis” para o
publico que deve acessa-lo. Talvez seja preciso reescrevé-lo, readaptando-o para uma
linguagem mais acessivel. Também as imagens, videos e sons precisardo ser preparadas
para a publicac@o na Web. Serd preciso ainda fotografar e gravar videos e sons?

3. Design de informacdes

Definido o contetdo e sua forma de apresentacdo (textos, imagens, video ou som),
€ preciso pensar no modo de organiza-lo, para que seja acessado pelos usuarios de
modo facil e intuitivo. A organizagdo pode ser feita por importancia, categoria, tipo de
informacgédo, de modo que seja possivel pensar no que aparecerd na home page e nas
demais paginas. Os especialistas nesta etapa sdo chamados de “arquitetos de informa-
céo”.

Jennifer Niederst propde que se faca um inventario (uma lista) de tudo que o site
disponibilizara. A lista, segundo ela, deve incluir ndo apenas a informacéo que o res-
ponsavel pelo site quer, mas também as coisas que 0s visitantes podem fazer no site. As
informacg®es podem ser organizadas através dos seguintes modos: alfabética, cronolégi-
ca (do mais antigo para o mais atual), classe ou tipo (filmes organizados em aventura,
ficcdo, terror etc.), hierdrquica (livros de literatura organizados por classe - romance,
ficcdo cientifica, poesia - e subdivididos por nacionalidade dos autores), espacial (ven-
das por estado), por ordem de magnitude (do maior para o menor, do mais claro para o
mais escuro etc.).

Identificado o contetdo, é importante dar a ele uma organizacéo basica através
de um diagrama, feito com caixas para representar paginas e linhas e setas para indicar
os relacionamentos (links) entre elas. Esta estrutura inicial ajuda no modelo navegacional.

4. Modelo navegacional

Neste momento, é preciso pensar na navegabilidade do site, ou seja, no modo
como o usudrio podera se locomover pelas paginas para chegar até as informacges
organizadas no tépico anterior. Nao necessariamente um site usa apenas um dos mode-
los navegacinais aqui listados. Estes podem ser ser mesclados e combinados de acordo
com a organizacgao das informacdes.

4.1. Modelo hieraquico

Organizacdo em que as paginas sdo distribuidas como uma &rvore. A partir da
home page, o usuario pode escolher entre as opg¢des (links) uma determinada péagina,
que, por sua vez, leva para outra pagina e, assim, sucessivamente, formando uma espé-
cie de raiz. E 0o modelo mais usado para organizar os sites, principalmente os corporativos
e de servigos de comércio eletrdnico (e-commerce), porque facilita a navegabilidade.
Neste tipo de estrutura, o webdesigner deve ter cuidado para ndo deixar as infor-
mag¢Bes mais importantes
nos niveis mais inferiores da I@I
“arvore”, fazendo com que
0 usuario desista pelo can- L L
saco.
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4.2. Modelo Centralizado

Neste caso, o0 centro é a home page do site. Os raios, projetando-se do centro,
conectam as principais paginas do site. E muito usado em portais, sites de noticias
(jornais, revistas) e ONGs.

NV

HOME
PAGE

SN

4.3. Modelo Seqiencial

Muito usado em portfélios, teses, galerias de arte, slide show, tutoriais.

HOME , |Pagina , |Pagina| ____ |[Pagina| ____, | Pagina
PAGE 1 2 g n

€--- ¢--- €--- ¢---

4.4. Modelo baseado em Frames

VVem deixando de ser usado pois estes sites ndo conseguem ser “enxergados” pelos
mecanismos de busca (Google, Altavista, Cadé etc.)

5. Organizacéo do site em disco

Escolhidos conteddo e o modelo navegacional do site, € hora de definir como as
informacgdes serdo organizadas no disco, ou seja, como funcionara a estrutura de diretérios
e subdiretorios no servidor onde ficara armazenado o site. Dependendo do tamanho do
site, a estrutura podera ser mais ou menos complexas, com mais ou
menos subdiretérios. Para montar a estrutura de pastas nas quais 0s
varios arquivos do site (*.html, *.gif, *.jpg, *.avi etc.) vdo ser armazena-
dos, pode-se usar o programa Windows Explorer.

REGRAS
a) Todos os nomes de pastas e arquivos devem ter apenas letras minudsculas, sem espa-
¢os em branco, sem acentos, sem “C” ou caracteres especiais (*, por exemplo).
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b) Em qualquer organizagao de disco, a home page precisa ter um dos homes abaixo:

index.html (0 mais comum) default.html
index.htm default.htm
index.asp default.asp
index.php default.php

c) A home page (index.html) precisa, obrigatoriamente, ser gravada na pasta raiz do
site.

5.1. Organizagdo em pasta Unica
Todo o contelido (textos, imagens, sons e videos) é armazenado —

em apenas uma pasta. Este modelo é aplicavel apenas a sites peque- g zlke
nos, sem imagens e com até duas paginas.

5.2. Organizagdo com subpastas para imagens

Também ideal para sites pequenos, mas que usam E“{—j EitE
varias imagens. Dai a necessidade de uma subpasta ; -

para as imagens. - | imagens
5.3. Organizacgao pelo material
Neste caso, o material € organizado dentro das pas- =] ﬂ site
tas e subpastas de acordo com as categorias. E usada 2 - -
para sites medianos, com 10 a 20 paginas, em que ha i __J SETRCA0
pouca variedade de assuntos, mas muita variedade de -l css
materiais. :| -
{1 imagens
L] sons
el wideos
5.3. Organizacao por assunto .
L . o E site
E o tipo ideal para sites com muita variedade Pl e :
[=-_] economia

de assuntos e pouca variedade de material. =
-] intermacional

; _LI nacional

-1 esportes

' 1 futebal
(] volei



5 — Apostilade HTML

5.3. Organizacdo por assunto e categoria de material

E o tipo ideal para sites com muita variedade de
assuntos e muita variedade de material.

Ea zite l’%
=) |:I EConomia
E| |:_I internacional

1 html

{1 imagens
C ] videos
E| {1 nhacional
=7 himl
{23 imagens
] wideos
=1 D ezportes

EI D futehal

1 html

~I_] imagens
-] wideos
EI |:| volei

=7 himl
~_] imagens
] wideos
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1.0 que é HTML

HyperText Markup Language (HTML), ou Linguagem de Hipertexto Baseada em
Marcas, € a linguagem de autoria de hipertexto utilizada para a criagdo de paginas para
a WWW. Apesar da denominacgdo, ndo é uma linguagem de programacdo. A HTML
representa uma forma de se pegar textos, imagens, sons e videos e transforma-los em
hipertexto, apenas acrescentando elementos especiais — chamados markup tags (codi-
gos de marcacdo — que dizem aos browsers (Internet Explorer e Netscape Navigator, 0s
mais conhedidos) como exibir o contelido de uma pagina da Web.

2. Caracteristicas gerais do HTML

Os documentos em HTML séo arquivos de texto puro (ASCII),
com cédigos de marcacgao especiais inseridos entre eles. Esses docu-
mentos podem ser criados em qualquer editor de texto, como o Bloco
de Notas. Nestes casos, 0 criador deve montar as paginas na “mao”, ou
seja, escrever todos os comandos para que o site funcione.

Mas existem editores especificos de HTML através dos quais, caso seja de interes-
se do usuario, nem sera preciso passar pelos comandos da linguagem. Os mais conheci-
dos sdo o Dreamweaver, da Macromedia; o FrontPage, da Microsoft; e o GolLive, da
Adobe.

E importante, ao criar uma pagina (a unidade minima na Web), testa-la em vérios
browsers, pois o resultado, em func¢édo dos comandos utilizados, depende do navegador
e de sua versdo. Mas quando um browser ndo entende um determinado comando, eles
simplesmente o ignora.

A HTML néo faz distingcdo entre letras maiusculas e minusculas.

Bloco de Motas

3. As marcaco0es (tags) HTML

O que diferencia um arquivo HTML de qualquer outro arquivo de texto puro no
computador sdo a presenca de simples cédigos de marcacéo e a terminagédo .html ou
.htm. Esses codigos sdo digitados em um documento de texto e controlam a formatacéo
e layout do seu documento pronto. Especificam também hyperlinks para outros docu-
mentos ou para 0 mesmo documento.

Esses codigos de marcagéo séo introduzidos também em modo texto, cercados por
marcadores especiais para separa-los do texto que compde 0 documento. As tags consis-
tem do sinal “<“ (menor que), seguido pelo nome da marcagéo, e fechada por “>”
(maior que).

As tags podem ser influenciadas por outras tags. No entanto, devem seguir a mes-
ma légica: a ultima que foi aberta deve ser a primeira a ser fechada. Para fechar uma
tag, usa-se o simbolo </>.

Ex.: <TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>

Algumas tags, porém, ndo precisam ser fechadas, como é o caso do <BR>, usada
para quebra de linha.

Intranet e Extranet

Intranets séo redes especiais basea-
das na Web que contém sites aces-
sados apenas dentro de empresas e
outras organizagdes. Os sites sao dis-
ponibilizados apenas em computado-
res com dispositivos de seguranca es-
peciais (chamados firewalls), evi-
tando que o mundo externo os a-
cesse. As intranets sdo usadas para
compartilhar informagdes que inte-
ressem apenas as empresas.

As extranets, diferentemente das
intranets, permitem acesso a usu-
arios fora da empresa, com a dife-
renca de que apenas tém essa pos-
sibilidade aqueles que a empresa
permite, através de senhas.
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4. Criando documentos — HTML minimo

Todo documento HTML deve ser pTmL> ¢

<

identificado como tal com a marcagéo <HEAD> ¢

<HTML> </HTML>. Deve ter uma area <TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>
de cabecalho (<HEAD> </HEAD>), </HEAD> .

dentro da qual é definido, por exem-

plo, um titulo para pagina (a ser exibi- <BODY> ¢
do na barra de status superior do Ola! Seja bem-vindo a Videolocadora XYZ
browser). </BODY> ¢

Uma segunda area do documen-
to (<BODY></BODY>) contémastags «/HTML> ¢
que mostram o conteldo (textos, ima-
gens etc.) dentro da péagina.

Depois de terminar de digitar o texto acima no Bloco &

,, L
e Tjim Dphi Pesbs Feesie Sk -

de Notas, salve-o com o nome modelo.html. Em seguida, R IR L B v
abra um browser e execute 0 arquivo (Arquivo/Abrir/Pro- Ml e fo s e

Le

zl
curar). O resultado aparece no navegador como é mostra- U1 54 - | Wik et X013
do ao lado:
Hown ErT e
. —
q | e
A QO
Configaas pign
i
im o o =
t“!w-. Ty =] Cwesa
E | G I p r—— |
CABECALHOS

A linguagem HTML traz previamente definidas SEIS marcas para indicar cabeca-
lhos (H1, H2, H3, H4, H5, H6), fazendo com que o texto entre eles aparecam em
negrito.

<HTML>
<HEAD>

<TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>
</HEAD>

<BODY>
<H1>ESTE E O NIVEL DE CABECALHO 1</H1>
<H2>ESTE E O NIVEL DE CABECALHO 2</H2>
<H3>ESTE E O NIVEL DE CABECALHO 3</H3>
<H4>ESTE E O NIVEL DE CABECALHO 4</H4>
<H5>ESTE E O NIVEL DE CABECALHO 5</H5>
<HG6>ESTE E O NIVEL DE CABECALHO 6</H6>

</BODY>

</HTML>

ESTE EONIVEL DE CABECALHO1

ESTE E O NiVEL DE CABECALHO 2

ESTE E O NIVEL DE CABECALHO 3

ESTE E O NIVEL DE CABECALHO 4
ESTE E ONIVEL DE CABECALHO5
ESTE E O NIVEL DE CABECALHO5
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Apesar do recurso do cabecalho, a HTML tem outros recursos para definir a aparén-

cia de um texto.

PARAMETROS DO ELEMENTO BODY

O elemento <BODY> pode conter cinco pardmetros opcionais:

<BGCOLOR> - cor de fundo da péagina.

<TEXT> - cor padrdo de todo o texto que aparece na pagina.

<LINK> - cor dos links da pagina.

<ALINK> - cor do link ativo, ou seja, quando é clicado.

<VLINK> - cor de um link depois de visitado.

<BACKGROUND?> - possibilita usar uma imagem como fundo da péagina.

Por enquanto, veremos apenas o uso do BGCOLOR, do TEXT e do BACKGROUND:

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>
</HEAD>

<BODY BGCOLOR="red” TEXT="white”>
<H1>Videolocadora XYZ</H1>
</BODY>

</HTML>

Videolocadora XY

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>
</HEAD>

<BODY BACKGROUND="texturas/007.jpg” TEXT="#94DD00">

Videolocadora XYZ
</BODY>
e Do Dyt e Fpe—
</HTML> = I I

Referéncia de cor

Em HTML, as cores podem ser es-
pecificadas pelos seus nomes em in-
glés (red, green, blue, white etc.).
Mas como chamar pelo nome as va-
rias nuangas possiveis do verme-
Iho? Por isso, as cores sdo codifica-
das em formato hexadecimal. O
branco (white), dessa forma, fica
FFFFFF, enquanto o preto deve ser
indicado como 000000. Mas como
é impossivel para nos gravar na me-
moria cada um dos codigos hexa-
decimais dos milhdes de cores dis-
poniveis, existem softwares especi-
ficos que nos ajudam neste traba-
Iho. Quando encontrado o codigo
da cor desejada, esta deve ser in-
cluida no cédigo HTML antece-
dida do sinal #: “#1A9244".

Imagem como fundo

No caso de uma pagina que tenha
como fundo uma imagem, esta sera
repetida @ medida que a pagina é
rolada. Para fixar a imagem, basta
usar o atributo BGPROPERTIES,
com o parametro FIXED, dentro
da marca <BODY=.

<BODY BACKGROUND=
“texturas/007.jpg”
BGPROPERTIES="fixed">
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FORMATACAO DE TEXTOS

O uso da par@metro TEXT na marca BODY tem a limita¢&o de padronizar a cor de
todo o texto da pagina. Para definir as caracteristicas de diferentes partes de um texto,
€ preciso usar marcas especificas:

<FONT FACE="...” SIZE="...” COLOR="...">...</FONT>

FACE - atributo para mudar o nome da fonte (Verdana, Arial...)

SIZE - tamanho da fonte, definido com valores que variam de 1 a 7. O valor padréo
é 3. Para letras com tamanho maior, usar 4, 5, 6 e 7, e, para menores, 1 e 2. Entre um
valor e outro h4 um aumento ou reducao do tamanho do texto de cerca de 20%. Outra
forma de especificar o tamanho do texto é indicar SIZE="+1" (ou seja, no valor 4).

COLOR - cor da fonte.

<B>...</B> ou <STRONG>...</STRONG> - Negrito.

<I>...</I> ou <EM>...</EM> - Italico.

<U>...</U> - Sublinhado.

<STRIKE>...</STRIKE> - Tachado.

<SUB>...</SUB> - Subscrito.

<SUP>...</SUP> - Sobrescrito.

<TT>..</TT> - Teletipo (ou estilo de texto datilografado - fonte Courier).
<BIG>...</BIG> - Texto aumentado em 1 a partir do tamanho padréo.
<SMALL>...</SMALL> - Texto diminuido em 1 a partir do tamanho padr&o.

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Videolocadora X2Z</TITLE>
</HEAD>

<BODY BGCOLOR="green" TEXT="#94DD00">
<H1>Videolocadora H<SUB>2</SUB>0O</H1>

<FONT FACE="verdana" SIZE="4" COLOR="#D9A700"><B>Seja bem-vindo a nossa
<I><U>videolocadora</U></1>. Temos um catalogo com os ultimos filmes de
<STRIKE>terror</STRIKE>, <TT>aventura, romance, tragédia, ficcdo cientifica...</TT>
<FONT COLOR="red">Vocé</FONT> pode alugar seu DVD, VHS ou game de segunda
a sdbado, das 14 as 22h. Aqui vocé sera tratado como o astro n<SUP>0</SUP> 1 de
Hollywood. Esperamos vocé em breve!</B></FONT>

</BODY>

</HTML>

PARAGRAFO E QUEBRA DE LINHA

<P>...</P> - Marca para definir paragrafo, com acréscimo de uma linha em bran-
co antes e depois do texto. A HTML néo reconhece o comando de quebra de linha dos
editores de texto. Mesmo que exista uma linha em branco, os browsers s6 reconhecem
o inicio de um novo paragrafo mediante a marca <P>.

Escolha da fonte

Apesar da HTML permitir, com a
marca <FONT FACE=>, alterar
a fonte de um texto, ndo adianta
abusar na escolha. N&o necessari-
amente o arquivo da fonte escolhi-
da para montar a pagina existira
no computador do usuario. Uma
saida é o comando indicar uma lis-
ta de fontes (separadas por virgu-
las e entre aspas) para que 0 nave-
gador use a primeira que encon-
trar.

Atributos

Atributos sdo pequenas instrucoes
que acompanham as marcas (tags)
para modificar seu comportamento
ou aparéncia. Sua sintaxe é
<MARCA ATRIBUTO1="valor”
ATRIBUTO2="valor">. Os atri-
butos ficam apenas na marca de
abertura, ja que a marca de fecha-
mento inclui apenas o nome da
marca.

Tamanho de texto

A marca <FONT SIZE> ndo per-
mite especificar o tipo nem em
pixels nem em pontos. Em HTML,
pode-se apenas especificar o tama-
nho do texto em relagdo ao tama-
nho da fonte padréo, que é 3. Caso
vocé queira mudar o padrdo, basta
usar a marca <BASEFONT SIZE>
com um valor inferior ou superior a
3. Quando colocada no <HEAD>
do documento, a marca afeta todo
o texto do documento. Caso quei-
ra afetar apenas parte de um texto
do documento, basta colocar a
marca <BASEFONT SIZE> an-
tes deste mesmo texto, seguido de
</FONT=>.

Informacgdes ignoradas

Certas informacg0es sdo ignoradas
pelos navegadores: quebras de li-
nha, tabulagbes, multiplos espacos
em branco e marcas ndo reconhe-
cidas. Quando uma marca nao fica
dentro dos sinais “<“ e “>", o
browser ndo exibe nada ou exibe o
conte(ido da marca como se ela fos-
se texto normal.
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<BR> - Marca para provocar uma quebra de linha sem espacgo extra. Nao exige a
marca de fechamento </BR>.

ATRIBUTOS DE ALINHAMENTO

A <P> e outras marcas, como <HR>, podem ser acompanhadas do atributo que
possibilita 0 alinhamento do texto (<ALIGN>). A op¢éo padrdo é o alinhamento a es-
querda (LEFT), ou seja, sem o atributo o HTML j& disp8e o texto desse modo. As outras
duas formas de alinhar o texto sdo no centro (CENTER) e a direita (RIGHT). Vejamos a
aplicacdo na nossa pagina abaixo.

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Videolocadora H20</TITLE>
</HEAD>

<BODY BGCOLOR="green" TEXT="#94DD00">
<H1 ALIGN="center”>Videolocadora H<SUB>2</SUB>0O</H1>
<P><FONT FACE="verdana" SIZE="4" COLOR="#D9A700"><B>Seja bem-vindo
a nossa videolocadora. Temos um catadlogo com os ultimos filmes de terror, aventura,
romance, tragédia, ficcdo cientifica... Vocé pode alugar seu DVD, VHS ou game de
segunda a sabado, das 14 as 22h.</P>
<P>Nesta semana, estamos com uma promoc¢do de desconto nos filmes de diretores
classicos:</P>
<TT>- Pedro Almodévar<BR>
- Sergei Eisenstein<BR>
- Charles Chaplin<BR>
- Orson Welles<BR>
- Frederico Fellini</TT><BR>

<P><FONT COLOR="red">Aqui vocé sera tratado como astro n<SUP>0</SUP> 1 de
Hollywood.<BR>
<ALIGN="right”">Esperamos vocé em breve!</P></B></FONT>
T -
g b G fesis G dgh =
SBRIRN -s DN QAR LTl By

[ | T —_—

</HTM|—> Videolocadora H. 43

B ot B CLTE——

MARCA <CENTER>...</CENTER>

Outra opcéo de centralizacdo de um texto é a marca <CENTER>...</CENTER>,
que é usada sem o atributo ALIGN.

MARCA <DIV>...</DIV>

A maneira mais adequada para aplicar atributos de estilo (como alinhamento) a
um texto dentro de uma pdagina é a marca <DIV>. Usada sozinha, a marca ndo afeta a
aparéncia do texto no browser e também ndo faz quebra de paragrafo. Para causar
efeito, deve ser usada acompanhada do atributo ALIGN, seguido dos parametros LEFT,
CENTER e RIGHT.
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TEXTO PRE-FORMATADO - <PRE>...</PRE>

Com a marca <PRE>, é possivel exibir no browser um texto pré-formatado, em que
0s espacos em branco sdo obedecidos. Portanto, caso algum texto tenha sido digitado
no Bloco de Notas com tabulacéo, este sera exibido com a mesma aparéncia. O incon-
veniente da marca é que o texto é exibido na fonte Courier.

<PRE><B>

Titulo Ator principal Género</B>

Pulp Fiction John Travolta Acéo

Moulin Rouge Nicole Kidman Musical

Blade Wesley Snipes Policial

Blade Runner Harrison Ford Ficcdo Cientifica
</PRE>

CARACTERES ESPECIAIS

Alguns caracteres ndo sdo parte do conjunto de caracteres ASCII (que contém
apenas letras, nimeros e alguns simbolos basicos). Para serem usados em uma péagina, é
preciso chama-los pelo seu cédigo no HTML. Vejamos 0s mais comuns e suas entidades
de caracteres:

Caractere Descricao Nome Numero

Espaco em branco &nbsp; &#160;
© Direito autoral &copy; &#169;
® Marca registrada &reg; &#174;
™ Marca registrada (nenhum) &#153;
£ Libra &pound; &#163;
¥ Yen &yen; &#165;

LINHAS HORIZONTAIS

Um dos recursos mais usados nas paginas em HTML sdo as linhas horizontais, que
servem para separar elementos (textos e imagens). Para apresenta-lo no browser, é pre-
ciso acionar a marca <HR>. Da mesma forma que a tag <BR>, ndo precisa do finalizador
</HR>. Esta pode ser acompanhada dos seguintes atributos:

ALIGN - desenha a linha alinhada a esquerda (LEFT), a direita (RIGHT) ou centralizada
(CENTER).

SIZE - configura a espessura da linha em pixels.

WIDTH - define a largura da linha em pixels ou como porcentagem da largura da janela
do browser. O valor da porcentagem deve ser acompanhado com o sinal de porcenta-
gem (80%).

NOSHADE - desenha a linha sem o0 sombreamento padrdo em 3-D.

COLOR - especifica a cor da linha. Quando usado este atributo, a linha deixa de apre-
sentar o sombreamento em 3-D.

EX.:
<HR SIZE="4" WIDTH="80%" ALIGN="left” NOSHADE>

Videolocadora H,O
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LISTAS

O HTML dispde de trés modos de organizar informacdes em listas. Cada tipo de
lista tem sua propria marca, que se usa para indicar o inicio e o fim da lista como um
todo:

LISTAS ORDENADAS - <OL>...</OL> para abrir e fechar a lista e <LI>...</LI>
para especificar os itens. Ndo é obrigatério o uso de </LI>. Usa os seguintes atributos:

TYPE - define qual sera o elemento para ordenar a lista. Podem ser usados cinco
tipos possiveis: 1 (nGmeros), A (letras mailsculas), a (letras mindsculas), | (numerais
romanos maiusculos) e i (nUmeros romanos mindsculos). Caso o atributo TYPE ndo seja
definido, a lista serd organizada com nameros (1, 2, 3...).

START - define a partir de qual elemento definido em TYPE deve comecar a lista.
Mesmao para letras e algarismos romanos, o valor deve ser indicado com um nimero.

<OL>
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>
</OL>

<OL TYPE="A">
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>
</OL>

1. Pedro Almodévar
2. Sergei Eisenstein
3. Charles Chaplin

4. Orson Welles

A. Pedro Almodévar
B. Sergei Eisenstein
C. Charles Chaplin

D. Orson Welles

<OL TYPE="a">
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>
</OL>

<OL TYPE="1">
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>
</0OL>

a. Pedro Almoddvar
b. Sergei Eisenstein
c. Charles Chaplin

d. Orson Welles

I. Pedro Almodévar

I1. Sergei Eisenstein
I11. Charles Chaplin
IV. Orson Welles

<OL TYPE="A” START="5">
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>

<OL START="5">
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>

</OL> </OL>

E. Pedro Almodévar
F. Sergei Eisenstein
G. Charles Chaplin
H. Orson Welles

5. Pedro Almodévar
6. Sergei Eisenstein
7. Charles Chaplin

8. Orson Welles

LISTAS NAO-ORDENADAS - <UL>...</UL> para abrir e fechar a lista e <LI>...</
LI> para especificar os itens. N&o é obrigatorio o uso de </LI>. As listas ndo-ordenadas
sdo exibidas com marcadores (=), inseridos automaticamente pelo navegador. Usa o
seguintes atributo:

TYPE - Caso vocé nao queira o ponto preto como marcador (=), é possivel mudar
para circulos (CIRCLE) ou quadrados (SQUARE).
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<UL>
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>
</UL>

» Pedro Almodévar
e Sergei Eisenstein
 Charles Chaplin
e Orson Welles

<OL TYPE="circle”>
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>

<OL TYPE="square”>
<LI>Pedro Almodévar</LI>
<LI>Sergei Eisenstein</LI>
<LI>Charles Chaplin</LI>
<LI>Orson Welles</LI>

</OL> </OL>

° Pedro Almodévar n Pedro Almoddvar
° Sergei Eisenstein 0 Sergei Eisenstein
° Charles Chaplin o Charles Chaplin
° Orson Welles o Orson Welles

LISTAS DE DEFINICAO - S&o usadas para englobar uma lista de defini¢des, como
em glossario. Usa-se <DL>...</DL> para abrir e fechar a lista, <DT>...</DT> para
especificar os itens principais e <DD> para exibir os subitens. Os atributos </DT> e <

<DL>
<DT>Estados Unidos
<DD>Steven Spielberg
<DD>Francis Ford Copolla
<DD>Charles Chaplin
<DD>Orson Welles
<DT>Franga
<DD>Jean-Luc Godard
<DD>Jean Renoir
<DT>ltalia
<DD>Antonioni
<DD>Franco Zefirelli
<DD>Frederico Fellini
</DL>

COMBINANDO DIFERENTES TIPOS DE LISTAS

Estados Unidos
Steven Spielberg
Francis Ford Copolla
Charles Chaplin
Orson Welles

Franca

Jean-Luc Godard

Jean Renoir
Italia

Antonioni

Franco Zefirelli

Frederico Fellini

<DL> Lista de
<DT>Estados Unidos Definicao
-<DD>
<OL>
<LI>Steven Spielberg Estados Unidos
<LI>Francis Ford Copolla |Lista 1. Steven Spielberg
<LI>Charles Chaplin Ordenada 2. Francis Ford Copolla
<LI>Orson Welles 3. Charles Chaplin
</OL> 4. Orson Welles
L</DD> Franca
<DT>Francga * Jean-Luc Godard
-<DD> » Jean Renoir
<UL>
<LI>Jean-Luc Godard Lista N&o-
<LI>Jean Renoir Ordenada
</UL>
L </DD>
</DL>



Apostilade HTML — 14

LINKS DE HIPERTEXTO

Os links sdo 0s recursos que possibilitam a navegacéo dentro de um site, ligando
as paginas entre si ou ligando os trechos de uma péagina. Com eles, também é possivel
inteligar os sites, fazendo da Web o espaco mais dindmico do uso do hipertexto. Tanto
textos quanto imagens podem ser usados como links.

LINK DE UMA PAGINA PARA OUTRA DENTRO DO MESMO SITE

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>
</HEAD>

<BODY TEXT="red">
<H1 ALIGN="center">Videolocadora XYZ</H1>

<HR>
<BR>
<A HREF="sinopses.html">Sinopses dos filmes</A>
<BR>
<A HREF="posters.html">Posters dos filmes</A>
<BR>
<A HREF="catalogo.htmlI">Catalogo dos filmes</A>
</BODY> _
e -
</HTML> s QUARSRA Doel A -

Videolocadora XY 7

OBS.: Nestes casos, as paginas referi- | =ae e
das (“sinopses.html”, “posters.html” e |
“catalogo.html”) estdo na mesma pas-
ta que a pagina onde estdo os links.
Caso ndo estejam, o caminho precisa
ser definido: <A HREF="html/
sinopses.htm|”>

B ST b s

Geralmente o browser apresenta os links (Sinopses dos filmes, Posters dos filmes e
Catalogo dos filmes) na cor azul e sublinhados. Mas h& um atributo associado a marca
<BODY> que pode alterar este pardmetro. Com ele, vém outros atributos para alterar a
cor dos links.

<LINK> - cor dos links da pagina.

<ALINK> - cor do link ativo, ou seja, quando é clicado.
<VLINK> - cor de um link depois de visitado.

LINKS EXTERNOS - PARA OUTROS SITES
Com os links, é possivel apontar para os endere¢os de outro site:
<A HREF="http://www.oscar.com”>Site do Oscar</A>
Neste caso, a marca <A HREF> pode ser acompanhada do atributo TARGET. Acom-

panhado do parametro “_blank”, o atributo faz o novo site ser apresentado em uma
janela nova (em branco) do browser, mantendo a janela anterior.

<A HREF="http://www.oscar.com” TARGET="_blank”>Site do Oscar</A>
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LINKS DENTRO DE UMA MESMA PAGINA

Para relacionar links dentro de um mesmo documento, € preciso criar ancoras com
nomes que permitam a localizacdo dos pontos para onde se dara o deslocamento. E
preciso definir um ponto de partida, com um nome qualquer seguido precedido do
caracter #, como em <A HREF="#zorro”>ZORRO</A>. Depois, ho ponto para onde
deve o browser apontar, deve ser definido o ponto de chegada, com a repeticdo do
mesmo nome anterior, sem o #, mas com a marca <A NAME>.
<HTML>

<HEAD>

<TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>

</HEAD>

<BODY TEXT="red">
< ="topo”>
<H1 ALIGN="center">Videolocadora XYZ</H1>
<HR>
<BR>
<H2 ALIGN="center">Sinopses dos filmes</H2>
<STRONG>
<A HREF="#zorro">ZORRO</A><BR>
<A HREF="#starwars">STAR WARS</A><BR>
</STRONG>

<PRE>
<A NAME="zorro">Sinopse 1 : ZORRO

Dirigido por Martin Cambell.
Com: Antonio Banderas, Anthony Hopkins, Catherine Zeta-Jones, Stuart Wijlson,
Pedro Arméndariz Jr.

A Mascara do Zorro é um filme emocionante que agrada a jovens de 8 a §0 anos e
gue combina aventura, acdo, comédia e romance na mesma intensidade fe torna |este
um dos melhores filmes de capa e espada de todos os tempos.

T
<P ALIGN="right">< ="#topo">VOLTAR AO TOPO</A></P>

<A NAME="starwars">Sinopse 2 - Star Wars

A Republica Galactica foi tragada pelo tumulto.
A Taxacdo das rotas comerciais que levam
a sistemas estelares distantes esta em disputa.

T
<P ALIGN="right">< ="#topo">VOLTAR AO TOPO</A></P>

</BODY>

</HTML>

LINKS PARA E-MAIL

Com a mesma marca <A HREF> é possivel apontar para um programa (Outlook
Express, por exemplo) através do qual pode-se compor um e-mail a ser enviado para um
endereco especificado. Tem que ser acompanhado da marca “mailto:”:

<A HREF="mailto:fulano@hotmail.com”>Envie-me um e-mail</A>
Quando o usuario clicar neste link que aparece na pagina, sera executado o pro-

grama de e-mail disponivel no computador dele, permitindo que seja redigida uma
mensagem e, depois, enviada ao destinado
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COMENTARIOS

Certas vezes, a criagdo de um site exige comentarios que nao precisam ser exibi-
dos pelo browser, mas que ajudam o programador a melhor entender o que fez quando
precisar voltar a editar as tags e as informag6es. Para que os comentarios nao se confun-
dam com a parte que serd mostrada na pagina, usa-se a seguinte marca:

<l-- comentario -->

<HTML>
<HEAD>

<TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>
</HEAD>

<BODY TEXT="red">

<H1 ALIGN="center">Videolocadora XYZ</H1>
<HR>

<I-- Aqui comecam os links para as paginas internas do site -->
<BR>

<A HREF="sinopses.html">Sinopses dos filmes</A>
<BR>

<A HREF="posters.html">Posters dos filmes</A>
</BODY>

</HTML>



17 — Apostilade HTML

EXIBICAO DE IMAGENS

Além de textos, o HTML também exibe imagens (fotografias, banners, icones,
botdes, textos transformados em imagens etc.). Para que a imagem possa ser exibida
pelo browser, a imagem deve estar nos formatos de arquivo GIF, JPEG e PNG, com suas
respectivas extensdes (.gif, .jpg, .png). A marca basica para mostrar imagens no nave-
gador é <IMG>, que deve ser acompanhada do atributo SRC. Ao final, marca e atributo
devem ser apresentadas assim:

<IMG SRC="caminho/nome da imagem”>

onde caminho é a pasta onde a imagem estd armazenada. Caso a imagem esteja na
mesma pasta do arquivo HTML, ndo ha necessidade de referéncia ao caminho.

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>
</HEAD>

<BODY TEXT="red" LINK="green" ALINK="blue" VLINK="black">
<H1 ALIGN="center">Videolocadora XYZ</H1>
<HR>
<BR>
— <IMG SRC="imagens/workman.gif">
<BR><BR>
<!-- Aqui comecam os links para as paginas internas -->
<A HREF="sinopses.html">Sinopses</A>
<BR>
<A HREF="posters.html|">Posters</A>
<BR>
<A HREF="catalogo.html|">Catalogo</A>
<BR><BR><BR>
KA HREF="mailto:pauloccastro@hotmail.com"3<IMG SRC="imagens/email1.gif'></A>
</BODY> !

e By i e s =

</HTML> #-T-JJ-J AR d - A -
gkl B8 e — v ekl
|
Videolocadora XY ¥

=
Obs.: Neste caso, a imagem exibida é
também um link de e-mail. |

oA e T e

TEXTO ALTERNATIVO DA IMAGEM

O HTML da a possibilidade, com o atributo ALT, de ser exibido um texto alterna-
tivo préximo ou sobre a imagem. Este recurso € importante para as situagoes em que a
imagem néao é exibida pelo browser ou quando o usuario desativa, no seu navegador, a
exibicdo de imagens. O texto aparece quando o usuario pde o mouse sobre a imagem.

<IMG SRC="imagens/workman.gif” ALT="P&gina em construgdo”>
<IMG SRC="imagens/emaill.gif” ALT="E-mail”>
BORDA DA IMAGEM

Quando uma imagem € usada como link, automaticamente o browser adiciona
uma borda colorida ao redor dela. E a forma do HTML de indicar que a imagem é um
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link. A cor da borda correspondera a cor do texto definido no atributo LINK da marca
<BODY> (0 azul escuro é a cor padrdo). Com o atributo BORDER ¢é possivel controlar a
espessura da borda em pixels (1, 2, 3...). Usando 0 para BORDER, a borda é desativada.

<A HREF="mailto:pauloccastro@hotmail.com"><IMG SRC="imagens/emaill.gif"
BORDER="0"></A>

TAMANHO DA IMAGEM

Uma imagem pode ser exibida pelo browser no seu tamanho original (de acordo
com as dimens®es definidas por um programa de edicdo de imagens). Para isto, basta
usar a marca <IMG> e o atributo SRC. Quando for necessario aumentar ou diminuir a
altura e/ou a largura de uma imagem, é preciso usar os atributos WIDTH (largura da
imagem em pixels) e HEIGHT (altura da imagem em pixels).

E preciso cuidado para que os novos valores de WIDTH e HEIGHT sejam proporci-
onais as medidas da imagem original. Caso ndo sejam, a imagem aparecera distorcida
no browser. O ideal é aumentar apenas um dos lados (altura ou largura), pois automati-
camente o0 HTML se encarregara de ampliar proporcionalmente o outro lado.

<IMG SRC="imagens/workman.gif” WIDTH="100" HEIGHT="50">

Também € preciso ter modera¢do no aumento do tamanho da imagem, pois, se
ampliada muito acima das suas medidas originais, a imagem perdera qualidade e ficara
com aspecto de embagada.

POSICIONAMENTO DE IMAGENS

O posicionamento de uma imagem na pagina em relagdo ao texto pode ser feita
através do atributo ALIGN, que apresenta cinco opgoes:

TOP (topo), MIDDLE (meio), BOTTOM (rodapé) - dfinem a posi¢éo da imagem em
relacdo ao texto. Quando esta opgdo ndo é definida, o HTML assume como padrdo a
opcdo BOTTOM.

LEFT (esquerda), RIGHT (direita) - definem a posicdo da imagem em relacdo a
pagina.

Vejamos como ficam as imagens com os respectivos atributos:

<IMG SRC="imagens/zorro.jpg” ALIGN="top”>

Snopre 1 A& MASCARA T ZOERD

<IMG SRC="imagens/zorro.jpg” ALIGN="middle”>

Sindpre 1 A MASCARA Tl ZORRO
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<IMG SRC="imagens/zorro.jpg" WIDTH="200" ALIGN="[eft">

Sinopse 1: A MASCARA DO ZORRO

<BR>Dirigido por Martin Cambell.

<BR>Com: Antonio Banderas, Anthony Hopkins, Catherine Zeta-Jones, Stuart
Wilson, Pedro Arméndariz Jr.

<BR>

<BR>A Mascara do Zorro € um filme emocionante que agrada a jovens de 8 a 80
anos e que combina aventura, acdo, comeédia e romance na mesma intensidade
e torna este um dos melhores filmes de capa e espada de todos os tempos.

<IMG SRC="imagens/zorro.jpg" WIDTH="200" ALIGN="right">

Sinopse 1: A MASCARA DO ZORRO

<BR>Dirigido por Martin Cambell.

<BR>Com: Antonio Banderas, Anthony Hopkins, Catherine Zeta-Jones, Stuart
Wilson, Pedro Arméndariz r.

<BR>

<BR>A Mascara do Zorro é um filme emocionante que agrada a jovens de 8 a 80
anos e que combina aventura, agdo, comédia e romance na mesma intensidade
e torna este um dos melhores filmes de capa e espada de todos os tempos.

DISTANCIA DO TEXTO PARA A BORDA DA IMAGEM
E possivel determinar também, em pixels, 0 espaco em branco entre as bordas da
imagem (superior, inferior e laterais) e o texto. Para isso, sdo usados os atributos HSPACE

(espacgo horizontal) e VSPACE (espago vertical), que funcionam junto com os atributos
ALIGN="left” e ALIGN="right”.

<IMG SRC="imagens/zorro.jpg" WIDTH="200" ALIGN="left" HSPACE="30" VSPACE="20">

30 30
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COMO EVITAR QUE O TEXTO SE MOLDE A IMAGEM

Quando se quer evitar que todo o texto se molde ao redor de uma imagem, €
possivel fazer com que este fique abaixo dela. Para isto, basta usar a marca <BR>
acompanhada do atributo CLEAR a partir do ponto do texto que se quer abaixo da
imagem.

<IMG SRC="imagens/zorro.jpg" WIDTH="200" ALIGN="left" HSPACE="50"
VSPACE="20">

Sinopse 1: A MASCARA DO ZORRO

<BR>Dirigido por Martin Cambell.

<BR>Com: Antonio Banderas, Anthony Hopkins, Catherine Zeta-Jones, Stuart Wil-

son, Pedro Arméndariz Jr.

<BR>

<BR>A Méscara do Zorro € um filme emocionante que agrada a jovens de 8 a 80

anos e que combina aventura, agcdo, comédia e romance na mesma intensidade.
-<BR CLEAR="all">HISTORIA - A histéria ja é bastante conhecida da maioria do

publico e o roteiro muito inspirado a descreve de forma simples e agradavel. Em

meados do século XIX, o México é dominado pela Espanha por uma monarquia

autoritaria e opressora para desagrado da grande massa popular. O Unico represen-

tante leal da sociedade em que todos confiam € o Zorro (nas primeiras cenas vivido

por Anthony Hopkins), que combate as injusticas da tirania espanhola e esta sempre

presente conforme a necessidade do povo.
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TABELAS

Como as marcas do HTML vistas até aqui ddo muito pouco controle sobre o layout
das paginas, no que diz respeito & apresentacdo de textos e imagens, um recurso que
tem sido primordial para melhorar o design das paginas sdo as tabelas. No seu estado
mais simples, as tabelas sdo compostas de células, organizadas em linhas e colunas.

Coluna 1 . Coluna 2 . Coluna 3: Coluna 4 :

Linha 1 |cé|ula 1.1|'|cé|ula 1.2|'|cé|ula 1.3|' |cé|ula 1.4|

Linha 2 |cé|u|a 2.].|-|cé|ula 2.2|-|cé|ula 2.3|- |cé|ula 2.4|

Linha 3 |cé|ula 3.1|:|célula 3.2|:|célula 3.3|:|célula 3.4|

Para que uma tabela, e suas respectivas células, possa ser visualizada na pagina é
precisa identificar para o browser o comeco e o fim da tabela <TABLE>...</TABLE>,
assim como o inicio e o fim de cada linha <TR>...</TR> e a indicagdo de cada uma das
colunas <TD>...</TD> de cada linha. A tabela acima, em cddigo HTML, seria escrita
do seguinte modo:

<TABLE>
<TR>
<TD>célula 1.1</TD>
<TD>célula 1.2</TD> ]
<TD>célula 1.3</TD> [Fipha1 |
<TD>célula 1.4</TD>
</TR>
<TR>
<TD>célula 2.1</TD>
<TD>célula 2.2</TD>
<TD>célula 2.3</TD> [Linha2 ]
<TD>célula 2.4</TD>
</TR>
<TR>
<TD>célula 3.1</TD>
<TD>célula 3.2</TD>
<TD>célula 3.3</TD> E@
<TD>célula 3.4</TD>
</TR>
</TABLE

<TABLE>
<TR>
<TD>Titulo do filme</TD>
<TD>Diretor</TD>
<TD>Ator principal</TD>

<TD>Género</TD> Titule do filme Diretor Ator principal Giénero
</TR> Lot Martin Campbell Antomo Banderas Aventura
<TR> Batman Joel Schumacher George Clooney  Awventura
<TD>Zorro</TD>

<TD>Martin Campbell</TD>
<TD>Antonio Banderas</TD>
<TD>Aventura</TD>

</TR>

<TR>
<TD>Batman</TD>
<TD>Joel Schumacher</TD>
<TD>George Clooney</TD>
<TD>Aventura</TD>

</TR>

</TABLE>
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CABEGALHO E TITULO DA TABELA

A marca <TH>...</TH>, no lugar de <TD>...</TD>, formata o contetdo das célu-
las como se fossem um cabecalho, colocando automaticamente os textos em negrito e
centralizados dentro das células.

Com a marca <CAPTION>...</CAPTION>, é possivel atribuir um titulo a tabela.
O tag <CAPTION> deve ser colocado dentro dos tags <TABLE>...</TABLE>, mas nédo
dentro das linhas <TR> ou células <TD> da tabela.

<TABLE>
<CAPTION><FONT FACE="verdana" COLOR="red">Filmes disponiveis na locado-
ra</CAPTION>
<TR>
<TD>Titulo do filme</TD>
<TD>Diretor</TD>
<TD>Ator principal</TD>

<TD>Género</TD> Filmes disponiveis na locadora
z{l:ll—?Fi) Titulo do filme Diretor Ator principal Género
<TD>Zorro</TD> Zotro Idartin Campbell Antonic Banderas Aventura

<TD>Martin Campbell</TD>
<TD>Antonio Banderas</TD>
<TD>Aventura</TD>
</TR>
</TABLE>

ATRIBUTOS DA MARCA <TABLE>

<BORDER> - Usado para definir as bordas ao redor da tabela em pixels (<TABLE
BORDER="1">). Para anular as bordas, usar BORDER="0".

<WIDTH> - Largura da tabela, podendo ser definida em pixels (<TABLE WIDTH="500">)
ou em porcentagem (<TABLE WIDTH="80%">) da area de exibi¢do do browser.

<HEIGHT> - Altura da tabela, podendo ser definida em pixels (STABLE HEIGHT="100">)
ou em porcentagem (<TABLE HEIGHT="20%">) da area de exibi¢do do browser.

<ALIGN> - Alinhamento da tabela (a direita, centralizada ou a esquerda). Usa-se, res-
pectivamente, ALIGN="left”, ALIGN="center” e ALIGN="right”.

<CELLPADDING> - Determina o espaco, em pixel, entre as bordas de uma célula e seu
contetido. O padréo é 1 pixel. A defini¢do de zero para o atributo faz o texto tocar a
borda.

<CELLSPACING> - Determina o espago, em pixels, entre as células de uma tabela. O
padrdo é 2 pixels.

<BGOLOR> - Determina a cor da tabela, sendo aplicada sobre todas as células.

<BACKGROUND?> - Estabelece uma imagem como fundo da tabela.

Vejamos o resultado da tabela abaixo:

<TABLE WIDTH="80%" HEIGHT="250" BORDER="1" ALIGN="center"
CELLPADDING="10" CELLSPACING="5"BGCOLOR="#7DBB9C">
<CAPTION><FONT FACE="verdana" COLOR="black">Filmes disponiveis na loca-
dora</CAPTION>
<TR>
<TH>Titulo do filme</TH>
<TH>Diretor</TH>
<TH>Ator principal</TH>
<TH>Género</TH>
</TR>
<TR>
<TD>Zorro</TD>
<TD>Martin Campbell</TD>
<TD>Antonio Banderas</TD>
<TD>Aventura</TD>
</TR>
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<TR>
<TD>Batman</TD>
<TD>Joel Schumacher</TD>
<TD>George Clooney</TD>
<TD>Aventura</TD>

</TR> 1

<TR>
<TD>Psicose</TD> l CAPTION l
<TD>Gus Van Sant</TD>
<TD>Vince Vaughn</TD>
<TD>Triller</TD>

</TR>

</TABLE>

[WIDTH="80%" |

[CELLSPACING="5"|

ATRIBUTOS DA MARCA <TD>

Na tabela acima, temos dois filmes classificados como “Aventura”. Para ndo repe-
tirmos a palavra, poderiamos transformar as duas células em uma s6, ou seja, fazermos
com que a area das duas linhas ficasse numa s6 linha. Para isso, usamos o atributo
ROWSPAN (ROW significa linha) com o valor igual a 2 e na linha de baixo apagamos
0 TD com a outra palavra “Aventura”.

<TABLE>
<TR>
<TH>Titulo do filme</TH>
<TH>Diretor</TH>
<TH>Ator principal</TH>
<TH>Género</TH>
</TR>
<TR>
<TD>Zorro</TD>
<TD>Martin Campbell</TD>
<TD>Antonio Banderas</TD>
<TD ROWSPAN="2">Aventura</TD>
</TR>
<TR>
<TD>Batman</TD>
<TD>Joel Schuma
<TD>George £tooney</TD>

</TR>

<TR>
<TD>Psicose</TD>
<TD>Gus Van Sant</TD>
<TD>Vince Vaughn</TD>
<TD>Triller</TD>

</TR>

</TABLE>
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ATRIBUTOS DA MARCA <TD> (cont.)

Para fazermos o mesmo com as colunas, usamos o atributo COLSPAN (de COLUMN,
coluna). Vamos transformas as duas células com os textos “Diretor” e “Ator principal”
em apenas uma célula com o nome “Responsaveis”. Para isso, usamos o atributo
COLSPAN com o valor igual a 2, trocamos a palavra “Diretor” por “Responsaveis” e
apagamos o <TD> ou <TH> com “Ator principal”.

<TABLE>
<TR>
<TH>Titulo do filme</TH>
<TH COLSPAN="2">Responsaveis</TH>
—<FH>Atorprincipat<s/FH>——
<TH>Género</TH>
</TR>
<TR>
<TD>Zorro</TD>
<TD>Martin Campbell</TD>
<TD>Antonio Banderas</TD>
<TD ROWSPAN="2">Aventura</TD>
</TR>
<TR>
<TD>Batman</TD>
<TD>Joel Schumacher</TD>
<TD>George Clooney</TD>
</TR>

<TR>
<TD>Psicose</TD>
<TD>Gus Van Sant</TD>
<TD>Vince Vaughn</TD>
<TD>Triller</TD>
</TR>
</TABLE>

VALIGN - Determina a posicdo do conteddo (texto ou imagem) dentro uma célula,
podendo ser posicionados nas partes superior (TOP), meio (MIDDLE) ou inferior
(BOTTOM).

<TABLE>
<TR>
<TH VALIGN="top”>Titulo do filme</TH>
<TH VALIGN="pottom” COLSPAN="2">Responsaveis</TH
<TH VALIGN="middle”’>Género</TH>
</TR>
<TR>
<TD>Zorro</TD>
<TD>Martin Campbell</TD>
<TD>Antonio Banderas</TD>
<TD ROWSPAN="2">Aventura</TD
</TR>
<TR>
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<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Videolocadora XYZ</TITLE>
</HEAD>
<BODY BGCOLOR="#FFAB67">
<H2 ALIGN="center">Videolocadora H20</H2>
<BR>
<TABLE WIDTH="700" ALIGN="center" CELLSPACING="10"
BGCOLOR="#7DBB9C">
<TR ALIGN="center">
<TH>POSTERS</TH>
<TH>SINOPSES</TH>
<TH>LINKS E TRAILERS</TH>
<TH>CADASTRO DE SOCIOS</TH>
<TH>CATALOGO DE FILMES</TH>
</TR>
<TR>
<TD COLSPAN="5">
<HR>
</TD>
</TR>
<TR>
<TD COLSPAN="2" VALIGN="middle" ALIGN="center">A videolocadora H20
esta preparando um pacote de novidades para o final do ano. Estardo a disposicdo dos
nossos clientes 0os mais recentes langamentos em DVD dos principais estudios interna-
cionais e nacionais. Espere para aproveitar. Seu final de ano ndo serd 0 mesmo do
ano passado!.<P><B>A dire¢cdo</B></P></TD>
<TD COLSPAN="3"><IMG SRC="../videolocadora_paulo/imagens/007.jpg"
WIDTH="300" ALIGN="right" ALT="007"></TD>
</TR>
</TABLE>

</BODY>
</HTML>

Videolocadora H20O

POSTERS SINOPSES

CATALOGO
DE FILMES

LINES E CADASTRO
TRAILERS DE SOCIOS

A wdeclocadora H2O esta preparando um pacote de
novidades para o final do ano. Estarfio & disposigio
dos nossos clientes o8 mais recentes lancamentos em

DVD dos principais estudios mnternacionais e nacionas.
Espere para aprowettar. Seu final de ano nfo sera o

mesma do ano passadel.

A direcéio




